DESCRIPTORES OPTATIVAS 32 GRADO EN BUSINESS ANALYTICS

Derivados Financieros: la asignatura Derivados Financieros se focaliza en la
comprension y estudio de estos instrumentos financieros, necesarios para la gestién de
riesgos financieros, en su version de precio, crédito y liquidez. Ademas, se utilizan
herramientas tecnoldgicas de analisis para la identificacidon y gestion de riesgos, y se
aplica la teoria de la probabilidad, la econometria financiera y la modelizacion vy
simulacion financiera para ayudar en la estimacion de los riesgos de contrapartida, y en
la gestidn eficiente del capital de las empresas financieras y no financieras.

Simulacién Financiera para empresas e instituciones. Analisis y simulaciéon financiera
para empresas e instituciones internacionales. Uso de las bases de datos de variables
macroecondmicas a nivel nacional e internacional, y/o de la empresa, y/o del sector de
actividad para identificacion, estructuracion y seguimiento de las variables generadoras
de valor para la monitorizacién, simulacién y prediccién de la rentabilidad en sus
diferentes versiones, econdmica, financiera, medioambiental, etc.

Marketing digital. El entorno digital, La Web 2.0 y la Web semantica han cambiado los
modelos de negocio y la manera de en las organizaciones se comunican e interacttan
con los consumidores. Se proporcionan los conocimientos practicos necesarios de cara
a establecer los objetivos y las estrategias mas adecuadas, para seleccionar
correctamente las plataformas y canales de comercializacién digitales, poniendo
especial énfasis en la medicidn de los resultados de estas acciones y discutiendo cémo
integrarlas en el plan de marketing de la empresa para impulsar el negocio. De forma
mas especifica se abordan aspectos como la analitica web, monitorizacién de Social
media, E-Commerce y M-Commerce o experiencia de compra en el entorno digital.

Las tendencias globales y la formacion del discurso social. La sociedad de la
informacién y la era digital han multiplicado el interés publico por determinados
fendmenos en ambitos muy diversos (medioambiente, sociedad, cultura, gobierno,
empresas), promoviendo activamente la construccién del discurso social y sometiendo
a determinados agentes a un escrutinio publico sin precedentes. En tanto que ese
discurso puede afectar a las decisiones de compra y consumo, las empresas deben
anticiparse tanto a las tendencias del mercado como a los posibles riesgos derivados de
su exposicién mediatica, desarrollando estrategias eficaces, principalmente en el
ambito de la comunicacién.

Economia del comportamiento. Estudia —entre otras cuestiones- las implicaciones de la
existencia de creencias, optimismo, exceso de confianza, aversion a las pérdidas, calculo
mental, altruismo y cooperacidon entre agentes en la economia y la empresa, o la
implicacion de las mismas en la conducta ahorradora y la formacién de precios en los
mercados financieros.

La revolucion digital en la Economia Publica. Esta asignatura aborda las posibilidades
que se derivan de la digitalizacion en el drea de la economia publica, tanto en la gestién




de ingresos y gastos publicos como en la interaccion entre Administraciones Publicas y
de estas con el resto de agentes de la economia (familias y empresas). Las innovaciones
al servicio de las autoridades publicas en términos de sistemas, plataformas vy
dispositivos tecnoldgicos, asi como la obtencidn, proceso y tratamiento de datos
masivos se convierten en herramientas que posibilitan expandir y redefinir la manera
en que operamos dentro de las fronteras de la formulacién de las politicas y al servicio
de la mejora de la eficiencia y equidad de los resultados fiscales y de las politicas de
gasto publico.

Analitica para la industria del deporte. La industria deportiva se ha convertido en un
boyante sector de actividad econdmica, en el que se ha desplegado toda una diplomacia
deportiva a los niveles nacionales e internacionales y donde intervienen las
herramientas de estrategia e inteligencia empresarial, como el Big Data y Machine
Learning. En esta asignatura se estudian las aplicaciones del analisis de los datos de las
actividades deportivas como motor de las decisiones empresariales como las referidas
a Fan experience o concesiones de streamlining, entre otras, asi como su empleo en
areas como el emprendimiento y la financiacidon, donde emprendedores y Venture
Capital utilizan el resultado de este analisis para la asignacion de capital a los diferentes
proyectos deportivos. Adicionalmente, los datos generados durante la actividad de los
deportistas en muchas disciplinas son ya almacenados para su posterior analisis y
visualizacion facilitando el desarrollo de productos y servicios dirigidos a cara a mejorar
el rendimiento y prevenir y minimizar lesiones.



